
Social 
affirmation 

Indulging  
emotions 

Social 
integration 

Controlling 
emotions 

Strict 

Aggressive 

Trivial 

Shy 
Capable Dumb 

Simple 
Elegant 

Arrogant 
Energetic 

Serious 
Weak 

Impulsive 
Young 

Calm 

Classy 

Authoritarian 

Lively 

Sweet 
Masculine 

Naive 

Superficial 

Original 
Fun 

Spontaneous 
Feminine 

Characterless 

Sophisticated 

VOLKSWAGEN 

PEUGEOT 

CITROEN 

RENAULT 
OPEL 

FORD 

TOYOTA 

BMW 

AUDI 
MERCEDES 

HYUNDAI 

VOLVO 

SKODA 

SEAT 

NISSAN 

FIAT 

ALFA ROMEO 

SUZUKI 

CHEVROLET 

KIA 

HONDA 

MAZDA 

SAAB 

MINI 

MITSUBISHI 

LAND ROVER 

LANCIA 

SMART 

JAGUAR 

CHRYSLER 

PORSCHE 

LEXUS 

JEEP DODGE 

Brand positioning 2007 

Un modèle de positionnement des 
marques 



Mapping des marques de café (hypothèse) 
Café Liégeois a l’opportunité de prendre une place… 

Individuel 
‘Se distinguer’ 

Introverti:  
café = controle 

Extraverti: 
Café = plaisir 

Social 
‘faire partie’ 

Nespresso 

Lavazza 

DE 

Jacqmotte 

Café Liégeois 

Chat Noir 

Illy 

Private Label 

Sympa 

Enthousiaste 

Classique 

Fiable 

Elegante 

Creative 


